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In Milano, il 4 marzo 1994
tra

la Federazione Itdiana Editori Giorndi (F.I.E.G.),
rappresentata dal  Presdente dr. Giovanni Giovan-
nini e da Vice-presdente dr. Franco Capparelli, con
I'intervento della Delegazione Editoride preseduta
da dr. Lorenzo Jorio e compodta dai  Signori:
Giuseppe Belloli, Marco Bruno, Luciano Carli,
Ferdinando Casiraghi, Sdvatore Conforti, Roberto
Crespi, Guido Criging, Roberto Dadla Vecchia,
Eugenio De Luca, Giuseppe Demartini, Francesco
D’'Ettore, Angdo Di Cesare, Giovanni Di Giore,
Guido Ferantdli, Alessandro Focolari, Roberto
Formigoni, Taciso Gdli, Addberto Guardamani,
Bruno Lietti, Enrico Manetti, Rodolfo Meoli, Gian-
luigh Montresor, Luigi Pdletti, Luigi Riccadona,
Gianni Steffenini, Massimo Tagliani, Giancarlo
Turrini, Nicola Vernola, Danide Villa, assditi da
dr. Sebastiano Sortino, dr. Fulvio Fladto, sig.
Gianpietro Curti, dr. Giovani Magra;



il SI.LNA.G.I1.-C.G.l.L., rappresentato dal Segretario
Generale Giuseppe Lo Castio, da Segretari Generdi
Aggiunti Franco Mariotti e Gianfranco Slenzi e da
Segretari Naziondi Enzo Bardi e Giuseppe Coda;

la U.I.L.T.u.C.S-Giornda, rappresentata dal Pre-
ddente Nazionde Giulio Parisi, dai Vice Presidenti
Nazionai Antonio Cerasuolo e Fortunato Codta,
dad Comitato di Presdenza Giuseppe Buané e
Gabridla Chigppero, dd Comitato Nazionde: Fran-
co Accinni, Giacomo Alfonso, Antonio Baiteglia,
Antonio Bertani, Giuseppe Conti, Remo Crigtoforini,
Antonio Crusco, Antonio D’Ambrosio, Marco De
Gioannis, Giuseppe Di Vincenzo, Raffade Errico,
Antonio Esposto, Gennaro Ferrigno, Ettore For-
naro, Albeto Gagiulo, Liberato Gargiulo, Gennaro
Gritto, Maria Elena Guida, Mariana Ladisa, Mi-
chele Laiso, Francesco Moccia, Maria Morra, Bruno
Pdazzi, Filomena Pamisano, Francesco Pau, Ro-
dolfo Periccioli, Giovanni Pero, Maria Piccolo,
Antonio Pollastro, Quadrifoglio di Torre Angelo,
Giuseppe Russo, Antonio Savastano, Daria Spagna,



Michde Stramaglia, Francesco Tucci, Antonio Ver-
rino, Pasquae Zambdlo;

lo SN.A.G.-Confcommercio, rappresentato da Pre-
Sdente Nazionde ad interim Armando Abbiati, dai
Vice-presdenti Naziondi Giorgio Casde, Armando
Ferreri, Giuseppe Ripamonti, da Condglieri Nazio-
ndi: Ubddo Albano, Armando Bechis, Aldo Ber-
dusco, Giovanni Bertacchini, Eleonora Biagini, A-
lessandro Biava, Filippo Bonetti, Miriam Colombo,
Vito Fauso Crema, Luigi Crisandli, Fernando De
Leo, Paola Desseni, Giuseppe Fiori, Jures Formenti,
Antonio Gentile, Giovanni Gorrea, Giuseppe Gozzo,
Andrea Innocenti, Carlo Leopardo, Franco Lietti,
Duilio Matini, Graziano Matini, Maia Mercanti,
Luigi Piantato, Emesto Pinali, Pietro Pitacco, Eros
Pozzati, Maio Todeschini, Sergio Veghini;

la FE.NA.GI.-Confesercenti, rappresentata da Se-
gretario Nazionde Giorgio Cdabro, dad Presdente
Nazionde Adriana Ross e da Condglieri Naziondi
Giuseppe Acierno, Bluetta Battigtini, Francesco
Cenfra, lleana Dallapina, Rino Fini, Sergio La
Vegliayz Marco Pas, Gennaro Perdifumo, Roberto
Romagnoli, Luca Vedrini;



e dipulato il presente accordo che regola il rapporto
tra le Aziende editoridi (editori) associate dla
FILEG. e le Rivendite di quotidiani e periodici
(rivenditori) rgppresentate ddle Organizzazioni  fir-
matarie ddl’intesa L’accordo sancisce - per dli
impegni  reciprocamente assunti = la  responsabilita
dele rivendite ne confronti degli editori; dlo steso
tempo rende responsabili gli editori nei  confront
delle rivendite



ART. 1

Le Organizzazioni firmatarie, unitamente alle
Aziende associate, in piena e coerente gpplicazione
delle norme contenute nel presente accordo - S
impegnano a promuovere tutte le inizidive findizzate
dl’'ottimde funzionamento ddla rete gedita ddle
aziende rappresentate dale organizzazioni sindacdli
firmatarie del presente accordo, tale da consentire
il pit ampio sviluppo dela diffusone e ddle vendite,
in amonia con i contenuti e gli obiettivi della Legge
416/1981.

Le organizzazioni firmatarie, per redizzare tde
obiettivo, ritengono  indispensabile  ativars, nd-
I’ambito delle specifiche competenze ed anche ope-
rando di concerto, affinch¢ ¢li Enti locdi operino
con misure urgenti ed adeguate in direzione ddl’am-
pliamento e dela rigrutturazione ddla rete stessa

La vendita ambulante, lo drillonaggio, nonche
dtre posshili forme di vendita a carattere integrativo
e promozionde non S intendono regolate dala pre-



sente intesa Tdi inizidive, se gedite ddle Rivendite,
sono contemplate a successivo art. 5.

ART. 2
Agibilita della rete di vendita

Le pati convengono sull’esgenza di rafforzare e
migliorare il ruolo esercitato dalle rivendite di
giorndi in podo fiso, in quanto cogtituiscono, con
le loro paticolai caratterigtiche di funzionamento
e d offeta d pubblico, druttura portante per la
diffusone ddle pubblicazioni. A tde scopo 9 im-
pegnano ad adottare criteri di agibilita della rete e
linee di comportamento che corrigpondano compiu-
tamente dle esgenze dd pubblico dea lettori.

In questo quadro, I'orario di funzionamento de
punti di vendita non dovra essere inferiore dle 12
ore giorndiere dd lunedi d sabato ed dmeno sSno
alle ore 13 della domenica fatto salvo quanto
previso in seguito. Dovra essere individuato I’ orario
ottimale di ciascuna rivendita in funzione delle
esgenze di mercato ddle singole zone. Ogni rivendita



dovra esporre un cartello con I'orario di attivita e
in caso di chiusura dovra indicare le tre rivendite piu

vicine aperte.

Le pubblicazioni devono essere poste in vendita
subito dopo il loro ricevimento con tempedtivita ed
impegno professonde tdi da favorire lo sviluppo
della loro diffusone

La vendita dessa deve avvenire tutti i giorni
tranne che nelle seguenti ricorrenze:

- 1 gennaio, lunedi di Pasqua, 16 agosto, 25 e 26
dicembre (chiusura totae);

- il pomeriggio di tutte le domeniche, non prima delle
ore 13, dd 6 gennaio, dd 25 gprile, de 1 maggio,
del 15 agosto, del 1 novembre, dell’8 dicembre e il
meattino del 2 maggio con aperturaentro le ore 12.00.

ART. 3
Commissione sulla agibilita della rete

La redizzazione della piu ampia agibilita posshbile
della rete e la verifica periodica ddla rispondenza



dla luce ddle esgenze esprese ddle pati, saranno
esrcitate da una gpposta Commissone incaricata
di definire i problemi conness dla funziondita dela
rele dessa A tde Commissone parteciperanno
pariteticamente le pati interessate.

Alla Commissone € dfidato prioritariamente il
compito di indicare metodi e criteri per redizzare
e gaantire, ndla misura piu estesa posshile la
agibilita ddla rete di vendita in tutti i giorni, sdvo
quanto previsto d precedente art. 2. La Commissione
e incaricata, in primo luogo, di compiere una atenta
veifica dd suo atude dato di agibilita atraverso
aticolazioni a livelo provincide e procedere a
periodic riscontri in merito. Sulla base dele vau-
tazioni che scaturiranno da tae verifica, la Commis-
sone ha il compito di coordinare la fruizione de
ripod fecoltativi nal limiti appresso indicati:

- le chiusure domenicali potranno essere esercitate
con cadenza quaitordicinale e fino ad un massmo
de 50% dédle rivendite;

- le chiusure edive potranno essere esercitate Sno



ad un massmo di 18 giorni consecutivi a cavalo dd
16 di agosto, sempre fino d limite dd 50% delle
rivendite esstenti ne vari Comuni. Neé caso di
fruizione ddle chiusure edive in un dtro periodo,
le stesse potranno essere esercitate fino ad un
massmo di 17 giorni consecutivi.

In entrambi i cas dovranno essere sdvaguardate
le esgenze di vendita ndlle sngole zone e non sxa
consentita la chiusura ndle locdita in cui vi Sa un
solo punto di vendita, ove non awenga |’ afidamento
integrde di tutte le pubblicazioni ad dtro esercizio.

La Commissione = entro il 3 1 ottobre di ogni anno
- fissra le date di svolgimento dele chiusure edtive
riferite dl’anno successvo, nonché la data per la
presentazione delle richieste, che dovranno pervenire,
in forma congiunta, entro il 28 febbraio. Non
saranno prese in consderazione richieste che perver-
ranno dopo tae data. Durante il periodo coincidente
con le chiusure estive e sogpeso I'esercizio facoltativo
delle chiusure domenicdi.

La Commissone fissera anche le date di svolgi-



mento delle chiusure per le locdita di interesse
turigico e di villeggiaura che non paossono fruirne
nel periodo estivo.

In merito dle casgtiche di chiusure temporanee
e ricorrenti, sempre ne limiti sopra indicati, la
Commissone esxime le proprie vautazioni sulle
forme di vendita soditutiva la cui redizzazione € a
cura de giornda interessai.

Rimane feemo che, nd caso di imposshilita ad
operare in ta senso, gli editori vauteranno come
procedere autonomamente ala creszione del punto
sodtitutivo di vendita, come espressamente previsto
dalalLegge 416/8 1.

La Commissone ha sede presso gli uffic ddla
F.I.E.G.

In relazione a quanto previso d comma 2 dd
presente articolo vengono idituite apposte Com-
missoni a livello provincide, integrate con la par-
tecipazione delle Aziende di didribuzione locade, col



compito di svolgere un monitoraggio sullo gato di
agibilita ddla rete

Compito di tali Commissioni € di verificare
I'osarvazione de criteri di  agibilita previgi  dd
presente Accordo e di determinare I’orario ottimae
di ativita dele sngole rivendite

Ogni rivenditore dovra esporre un cartelo con
I'orario di dtivita e, in ogni caso di chiusura, dovra
indicare le tre rivendite piu vicine aperte.

Le Commissoni Provincidi saranno codituite in
forma paritetica tra la Federazione Itdiana Editori
Giorndi e le Organizzazioni Naziondi de rivenditori
firmatarie dd presente Accordo, unitamente dle
Aziende di digribuzione locde interesste.

L'ativita dedle Commissoni che dovranno svol-
gere il monitoraggio s esplichera atraverso  la
raccolta dei dati mess a disposzione dagli editori
locdi e ddle imprese di digtribuzione locde, nonche
atraverso la disamina de dati suddetti e la loro



vautezione. La Segreteria delle Commissoni Pro-
vincidi viene asscurda ddla Federazione Itdiana
Editori Giorndi. 1 codti per la fornitura dei cartdli
contenenti gli orari di agibilita dele rivendite e per
I'indicazione ddle rivendite in ativita sxano a
carico della Promopress 2000 s.r.l.

Art. 4
Distribuzione delle pubblicazioni

Le organizzazioni firmatarie del presente accordo,
d fine di sabilire un piu organico raccordo tra le
faa ddla digribuzione e ddla vendita, 5 impegnano
a promuovere forme di consultazione che consentano
dle organizzazioni de rivenditori di esprimere pareri
e formulare richieste che - sulla base di documentate
rilevazioni - S propongano di armonizzare i pro-
granmi eaborati ddle singole imprese con la po-
tenzidita effetiva dd mercao dtraverso I’ ottimiz-
Zazione da “piani di venditd'.

ART. 5
CommissioneNazionale

Viene codituita una Commissone Nazionde dla



quale partecipano le pati interessate dla rete di.
diffusone d fine di:

- monitorare ed esaminare il Sgema didributivo e
diffusonde, proponendo e redizzando le soluzioni
piu  adeguate;

- promuovere tutte le iniziative necessaric a migliommento
della professondita nella gesione dele Rivendite.
Cio 9 redizza anche atraverso forme di vendita
complementare gedtite dala rete di rivendita per
le qudi le Organizzazioni da rivenditori formu-
leranno  proposte.

In questo quadro, le parti concordano sulla
opportunita di porre dlo studio una ricerca indiriz-
zda a rgppresentare la Stuazione di difficolta in cui
s trovano le aziende di rivendita di giorndi rispetto
a problemi di rinnovo, ampliamento ed indalazione
de loro chioschi.

A td fine sxa redizzto un monitoraggio ullo
dao ddla rete di vendita ed evidenziai i dissevizi
ddle Amminidrazioni comundi.



In questo quadro le Organizzazioni dei rivenditori
forniranno annudmente dla F.ILE.G. un censamento
nomindivo dela rete di vendita sulla base di un
guestionario  preventivamente  concordato.

Le parti ritengono di dover redizzare la raccolta
de dati socio-economici e diffusondi atinenti i
punti di vendita, anche in collaborazione con le
organizzazioni dele imprese di didribuzione locde.

La Commissone S riunira su convocazione del
suo Presdente o0 su inizigtiva di una ddle parti entro
10 giorni ddla richieta

Art. 6
Impegni delle Aziende editoriali

Le Aziende editoridi aderenti dla FI.EG. g
impegnano:

- ad amonizzare ed adeguare costantemente il flusso
dele forniture dle redi edgenze dd mercato,
predisponendo piani digributivi ed utilizzando le



drutture ritenute pit  rispondenti;

a fornire a rivenditori il numero di copie necessario
a soddidae le edgenze diffusondi de sngdli
punti di vendita, senza con cio trascurare |’ esgenza
di contenere i codi e la resa in limiti competibili
con le scdte compiute ddle sngole aziende. Ad
effettuare, di norma, le forniture da periodic in
forma assemblata A fornire | numeri  aretrati
delle pubblicazioni a durata predeterminata tra
mite I'impresa di didribuzione locde &abitude. Se
la richieta viene soddidata integrdmente, dli
aretrati saranno ceduti in conto  assoluto;

ad effettuare direttamente o tramite le imprese di
digribuzione locde, il savizio di portaura e
relativo ritiro resa delle pubblicazioni franco
punto di vendita sdvo dStuazioni paticolai nele
quai le Organizzazioni Sindacdi locdi richie-
dano il mantenimento del servizio a banco;

ad intervenire tempestivamente presso le Aziende

di distribuzione locde in caso di forniture che risultassero
inadeguate (per difetto o per eccesso) e, comunque



ad adoperas per il funzionamento dd servizio
sulla base de criteri espodti Al art. 4;

- ad operare affinché il quotidiano Sa didribuito ne
tempi ottimai per la vendita e comunque, con-
temporaneamente a  rivenditori  didocati  ndla
dessa zona di diffusone. Criteri andoghi debbono
essere adottati (anche attraverso un calendario di
massma dele uscite) ndla didribuzione de perio-
dici, con il fermo proposto di uniformare | tempi
di fornitura ndla sessa zona di diffusone

Gli dess criteri devono essere adottati per i punt
di vendita operanti in particolari srutture (FF.SS,
metropolitane, porti, aeroporti e autostrade);

- a informare in tempo utile le organizzazioni de
rivenditori nel caso di eventudi sospensoni ndla
fornitura delle pubblicazioni, motivandone le ra
gioni;

- afadlitare le inizigtive promosse ddle Organizzazioni
de rivenditori per migliorare qudita, ubicazione



ed ampiezza dd punto di vendita

ART7
Impegni delle Rivendite

Le Rivendite s impegnano:

a ricevere, per la messa in vendita, tutte le pubblicazioni
quotidiane e periodiche fornite dalle Aziende associate
dlaF.I.E.G. (che saranno contrassegnate da apposito
marchio e il cui denco aggiornato sara inviato ale
organizzezioni del rivenditori) o ddle Aziende di
digtribuzione locde con la tempedtivita, la continuita
e I'impegno professonde adeguati per favorire lo
sviluppo della loro diffusone, garantendo a ciascuna
dele pubblicazioni parita di trattamento.

Ogni dtra forma di rifornimento deve, pertanto,
riteners  abusiva

Nd caso di fornitura dele pubblicazioni da parte
d unimpresa di digribuzione locde, quedt’ultima
fornira documentazione contebile didinta per le
pubblicazioni associate dla F.ILEG,



- a redituire in resa le pubblicazioni esclusvamente
a seguito del documento di richiamo resa, com-
pilando puntudmente e correttamente la rediva
diginta e a fornire i dati di giacenza dlo scopo
d ottimizzare le forniture per i sngoli punti di
vendita Le pubblicazioni sno dla periodicita di
bimesrae saranno richiamate in resa dl’uscita del
numero successivo. Le pubblicazioni con periodicita
superiore saranno richiamate in resa dopo 45
gioni ddla loro didribuzione. Il primo numero
delle nuove pubblicazioni - sno dla periodicita
stimande - potra essere richiamato in resa in
occasone ddl’uscita dd numero tre

- a garanttire la permanenza in edicola - nel caso di
tipologie particolari - per un periodo pit lungo rispetto
a tempi sopra previdi con il consenso dele
organizzazioni locdi de rivenditori;

- apagare le pubblicazioni, nel termini e con le modaita
di cui a punti successvi. Ndl’ edratto conto viene



accreditato I'equivalente delle copie invendute e
documentate come “red’;

- a gaantire il massmo dedla pubblicita d prodotto
da dtraverso |'esposzione de giorndi che dele
locandine;

a riservare agli editori gli spazi sovradtanti | edicola
per la utilizzezione de qudi la F.I.EG. S impegna
a sensbilizzare | propri associdi;

ad awiare inizidive - anche con il concorso delle
Aziende editoriali - per migliorare qualita, ubicazione
ed ampiezza dd punto vendita

a non dare in lettura a nessun titolo e per nessun
motivo le pubblicazioni poge in vendita

ART. 8
Affissione delle locandine

e propaganda promozionale

Al fine di richiamare I'atenzione dd lettore sul



prodotto, le Aziende editoridi associate dla F.I.E.G.
potranno awders di esposzione di locandine sul
punto di vendita I rivenditori di giorndi dovranno
provvedere dla corretta e proporzionade esposizione
dd materide ricevuto. Su tde tema, le Organizzazioni
de rivenditori formuleranno proposte.

In occesone dd lancio di nuove pubblicazioni
quotidiane e periodiche, le rivendite dovranno riser-
vae un maggior pazio espostivo, limitatamente a
primi due numeri, d maeride promozionde inviato
dalle aziende interessate,

Questo criterio sara gpplicato anche in occasione
di rilanc programmati. Tdi rilanc dovrano essere
autorizzati ddla F.I.LE.G. che dara opportune comu-
nicazioni in meito dle organizzezioni naziondi de
rivenditori d fine di favorire I'informativa dla rete
d vendita

Le spee rdative a tai comunicazioni sono a
caiico dele Aziende editoridi interessate.



ART. 9

Compens per la vendita delle pubblicazioni

Le Aziende editoridi aderenti dla FI.EG. pra
ticheranno dla rete di rivendita la percentude di
sconto dd 19% sul prezzo defiscdizzato per la
vendita delle loro pubblicazioni, ad eccezione dd
primo numero delle pubblicazioni di nuova uscita,
per le enciclopedie esclusvamente dfabetiche e
composte di soli fascicoli cartacel dedtinate a essere
rilegate in volumi e le relaive copertine e raccoglitori,
per le pubblicazioni senza periodicita, per i numeri
unici, per le pubblicazioni che contengono sotto
rilegatura piu fascicoli aretreti; per i libri facent
parte di collane periodiche e per le collane mono-
grafiche quaora sano vendute anche da esercizi
commercidi in possesso di licenza libraria

In tdi cas vi saa uno sconto supplementare
del 5%.

In rdazione a caa d mantenimento dd ritiro



ddle pubblicazioni d banco previdi dl'at. 6, punto
3, le Aziende editoridi praticheranno a rivenditori
interessati la percentude di sconto de 209 fatto
sdvo lo sconto supplementare del 5%, come sopra
previsto.

Le Aziende editoridi aderenti dla F.I.E.G. pratiche-
ranno, inoltre, | seguenti sovrasconti sul  prezzo
defiscdizzato ndle occasoni sotto specificate:

- guotidiani editi il 27 dicembre, sovrasconto
dell’8%:;

- peiodic setimandi editi ndla settimana di Natale,
sovrasconto del 6%

- periodicd quindicindi editi nela seconda quindicina
di dicembre e mensli editi nd mese di dicembre,
0 comunque per I'ultimo numero dell’anno, sovrasconto
del 3%.

Le Aziende editoridi comunicheranno dle orga
nizzazioni da rivenditori i numeri sui qudi verano
aoplicati gli sconti di cui sopra



Le maggiorazioni di sconto sopra indicate saranno
versate direttamente dla rete di vendita o, dietro
ddega sngola, dle organizzazioni locdi de riven-
ditori aderenti dle drutture firmatarie dd presente
accordo. Le maggiorazioni di sconto saranno liqui-
date con I’ estratto conto del mese di dicembre e non
oltre il 31 marzo ddl’anno successvo.

Quando una pubblicazione fornisce uno o piu
insarti contenenti  prodotti editoriali senza prezzo di
vendita autonomo e awidi sSeparatamente, sara
riconosciuto dla rete di vendita che effettua il
compiegamento preventivo dla messa in vendita un
sovrasconto in cifra fissa di L. 30 per ogni inserto.

Nel caso in cui I'aumento di prezzo non coprisse
interamente il sovrasconto di cui sopra, d rivenditore
sara riconosciuta la differenza fino a concorrenza del
sovrasconto anzi - detto.

Ne caso in cui da dabilito un prezzo ddla
pubblicazione maggiorato in coincidenza ddla pre-
senza di uno O piu inseti awidi separatamente, |l



compenso di cui sopra € comungue determinato in
L. 6 per ogni inserto.

In occasione dei primi due inserti awiati separa
tamente non sara dovuto acun sovrasconto.

Per le pubblicazioni contenenti inserti compiegeti,
dla rete di vendita non e dovuto acun sovrasconto.
Lo desso principio vae per gli inserti che, dopo
esre dati avvidi separatamente, in un  secondo
tempo vengano compiegeti a cura ed a spesa delle
Aziende editoridi.

La digribuzione de materide promozionde for-
nito dal’ Azienda editoride non & soggetta a sovra-
sconto.

La rete di vendita 9 impegna a non accettare in
nessun caso maggiori compens ddle Aziende edi-
toriai associate rispetto a queli sopra previdi, ad
eccezione di quelli gia ottenuti in sede aziendde con
intese precedenti dla dipulazione dd presente Ac-
cordo.



Le Aziende editoridi comunicheranno con la
necessaria tempedtivita e chiarezza dla rete di
vendita le inizitive da atuard atraverso buoni
soonto. Tdi buoni sconto saranno  richiamati  con
cadenza settimande, per il loro accredito.

ART. 10
Modalita di pagamento

Le pubblicazioni dovranno essere pagate con |
gdemi patuiti e - di norma - contetudmente dla
consegna, scomputando I'equivdente dele copie
invendute e documentate come rese.

Le pubblicazioni con periodicita superiore d
bimestre saranno pagate per il 50% dla consegna
con il sddo d ritiro resa

La resa di ogni numero dovra essere fatta al’ ato
della consegna o dd ritiro da pate de rivenditori
de numero successvo ddla pubblicazione, fatti
svi, in caso dd tutto eccezionae, resdui di copie
eventudmente dimenticate o non redtituite per errore.
La resa di tdi copie sara accettata solo col numero
SuCcessiVo.



Qudora tae comportamento fosse ripetitivo, il
vaore delle copie di resa non verra accreditato e le
sesse verranno respinte.

Nel caso di cambio di impresa di digtribuzione
locale, le copie di resa sarahno riconsegnate e
addebitate dl’impresa che ne ha effettuato la distri-
buzione in occasone dela loro naturde scadenza,
gualora non vengano richiamate in resa anticipata

Nel caso di cessazione di una pubblicazione,
I’Azienda editoride, 0 per essa I'impresa di distri-
buzione, dovra effettuare il richiamo resa entro e
non oltre 10 giorni dd termine dedla periodicita
Decorso tale termine, la rete di rivendita sara
fecoltizzata ad inviake immediagamente in resa le
copie giacenti della pubblicazione che ha cessato
I'uscita

Per i rivenditori serviti direttamente, i termini di
pagamento e di recupero della resa saranno definiti
da dngoli editori; in ogni caso le relative operazioni
dovranno redizzars non oltre i primi quindici giorni
de mese successivo a quello cui g riferisce I'edtratto
conto.



ART. 11
Quota di servizio

Ne mese d mazo di ogni ano e per tutta la
durata del presente Accordo, le Organizzazioni dei
rivenditori forniranno dla FI.EG. un cenamento
nominaivo dela rete di vendita d 31 dicembre
ddl’anno precedente sulla base di un questionario
concordato tra le parti.

A fronte di tde servizio, le Organizzazioni dei
rivenditori  fatureraano congiuntamente dla Pro-
mopress 2000 s.r.l. un compenso, definito con
accordo a latere, per ogni nominativo rilevato.

ART. 12
Sanzioni

Viene idituito un organo monocratico che prov-
veda d sanzionamento dele violazioni all’Accordo
Nazionde. Entro 15 giorni ddla dipulazione de
presente Accordo, le parti indicheranno la persondita
cui afidare il mandato che avra vigenza per tutta
la durata dell’ Accordo.



Le sanzioni dovranno essere eclusvamente di
cadtere pecuniaio e indirizzate principdmente a
ripriginare I'osservanza della norma violata

A tde organo saranno indirizzati i ricord da parte
di dngoli o di organismi per violazioni dle previsoni
normative dell’Accordo Nazionde, Sa di carattere
economico, che redive dle chiusure, da per viola
zioni di accordi aventi rilevanza in materia didribu-
tiva e diffusonde

L’organo in questione procedera informamente
e potra disporre anche per l'audizione ddle parti
interessate.

Le decisoni di tde organo non sono soggette a
gravame. La segreteria viene asscurata dala F.I.LE.G.
La riscossone dele somme redive dle sanzioni
saranno assicurate dala Promopress 2000 s.r.l. La
dessa societa assolvera le spese relative d  funziona
mento dell’organo, qudora risultassero insufficienti
i proventi ddle sanzioni pecunarie.

Eventudi proventi eccedenti verranno devoluti in
beneficenza



ART. 13
Durata del'accordo

Il presente accordo ha vdidita sno d 30/04/1999
e 3 intende tacitamente rinnoveto di ano in ano
ove non sa dao disdettato da una delle parti, con
lettera raccomandata, dmeno s&8 mes prima dela
scadenza

Durante il periodo di vigenza dd presente accordo,
le pati potranno addivenire ad intese dirette a
integrare 0 a modificare parte della normativa

Norme trangdtorie:

= La decorrenza del presente Accordo - ove non Sa
espressamente prevista dtra data - avra luogo a
far tempo da 1’ maggio 1994. Sno ad dlora,
avranno vigore i rapporti economici previdi nel-
I’Accordo Nazionde 1985.

- Nele locdita ndle qudi atudmente la consegna
delle pubblicazioni viene effettuata presso I’ editore
o I'impresa di digribuzione locde, la previsone
normativa contenuta nel’at. 6, comma 1, punto
3, saa redizzata entro tre mes ddla richieta
presentata dalle Organizzazioni locdi de rivenditori.



